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Bienvenidos a ESNE,
la futura UDIT

ESNE es un Centro Universitario que tiene
como principal mision educar alas futuras
generaciones de profesionales creativos,
comprometidos en promover el cambio social
y cultural através de la consecucion de sus
objetivos profesionales.

ESNE se ha consolidado como el mayor
Campus Universitario de Espaiia
especializado yreferente enlas areas
de Disenoy Tecnologia Digital.

Enlaactualidad, laaportacion de la Industria
Creativay Digital al crecimiento de laeco-
nomia global ha adquirido mayor relevanciae
impacto. En este sentido, la Universidad tiene
la responsabilidad, junto con las empresas,
de contribuir ala definicion y preparacion de
los profesionales del futuro, desarrollando al
maximo sus competencias creativas, innova-
dorasy emprendedoras.

ESNE se convertiraen UDIT
(Universidad de Diseiio y Tecnologia)

Todo cambiara para que loimportante no
cambie, ser el centro referente a nivel interna-
cional en ensefanza universitaria de Disefo
y Tecnologia. ESNE en 2023 se transformara
enlaUniversidad de Disefio y Tecnologia
(UDIT), un proyecto solido de formacion
universitaria avalado tanto por organismos
publicos como por las principales empresas
delanueva Economia Creativa.

ESNE ha sido galardonada
enlos Premios Nacionales de
Innovaciény Diseiio en 2019.

Con esta conviccion, ESNE trabaja sobre tres
ideas fundamentales:

1.

Ser Universidad significa rigor, exigencia, compro-
miso, excelencia académica e investigacion.

2.

Larelacion Universidad-Empresa como esencia
de nuestrainstitucion. Todos los alumnos realizan
practicas en empresas como parte imprescindible
de suformacion. Ademas, ESNE desarrolla una
intensa actividad de investigaciony transferencia
de conocimientosy tecnologia mediante sus
grupos de I+D+ivinculados con empresas pun-
teras en cada areadel disefo.

3.

Potenciar el talentoy la profesionalizacion de
los alumnos, que desde el primer aio de su
formacion se preparan para sus futuras res-
ponsabilidades con la elaboraciony defensade
proyectos realesy la simulacion de iniciativas de
micro-emprendimiento.

Coincidiendo con laincorporacion de Espana al
Espacio Europeo de Educacion Superior en 2007,
ESNE logré que las titulaciones relacionadas

con el Disenoy la Tecnologia Digital alcanzaran

la categoria de Grado Universitario, siendo los
primeros en ofertar estos programas oficiales.

Enel presente curso académico hay 1.800
alumnos que viven su pasion por todas las areas
del Diseno enlas aulas e instalaciones de ESNE.
Y cientos de alumnos reconocen, ano tras ano,
haber acertado en su decision de elegirala
Escuela Universitariacomo mejor opcion para
formarse y potenciar toda su creatividad.

Publicidad y Creacion de Marca



Campus

Diseno + Tecnologia

Materioteca

Acceso digitalamas de 8.000
materiales renovados perio-
dicamente y clasificados por
categorias. ESNE cuenta con
unarepresentacion fisicade
alrededor de 300 tabulas.

1.200 m?2
de talleres

+400 ordenadores
con software especifico

dediseino

Medialab

Laboratorio Multimedia

Camaras digitales de video

y fotografia, focos, flashes, pan-
tallas croma, tripodes o gafas de
realidad virtual para convertir en
realidad audiovisual ideas

y proyectos.

Biblioteca
especializada

Impresion
digital
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13.000 m?

Disenados para el apren-
dizaje ylapractica

El Campus Universitario de ESNE,
ubicado en el corazon de Madrid,
cuenta con los mejores espacios
y equipos tecnoldgicos, algunos
de ellos unicos en la Universidad
Espanola.

Los 13.000 m?de instalaciones
estan disefados para el aprendizaje
y practica de los alumnos, que se
veran envueltos en un entorno
profesional y vanguardista, funda-
mental para su formacion acadeé-

Cafeteria FabLab micay personal.

Taller y laboratorio .

de Investigacién Aulas, talleres, laboratorios y zonas

comunes acercanalosalumnosala
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Auditorio - A : : -

y experimentacion de ultima traran en sus primeras practicasy
de 400 butacas generacion. en su posterior trayectoria laboral.

Lugar de encuentro de profesio- Cinti qs 22”

nalesy alumnos en masterclass,

presentaciones de proyectos, jor- AUIa_? %‘:I'u;pacéas, fi
nadas, seminarios y conferencias. con fablelas Graticas

Profesionales

(]| I|,'I|"||I|||II| I|||||

s ML ‘”‘""H\H\“

Publicidad y Creacion de Marca



Grado Universitario Oficial
Publicidad y Creacion
de Marca

Enun contexto publicitario cada
vez mas competitivo, marcado por
un consumo masivoy efimerode
lainformacion, destacar se con-
vierte enunanecesidad paralas
empresas.

Lasinversiones enimagen

y publicidad de las marcas y las
empresas ho paran de crecer,
enunldgico afan por diferenciar
sus productos y servicios.

Lapublicidady la creacion de marca
son elementos fundamentales
entodaslas empresas, sibien, en
los ultimos afos se encuentran
inmersos en pleno cambio. Las
empresas han de adaptarse aun
contexto cada vez mas digitaly a
una forma de consumo casiins-
tantanea. Este grado busca formar
aprofesionales capaces de idear
soluciones creativas adaptadas a
estos nuevos tiempos.

Los ultimos diez afos la publicidad
estaexplorandoy desarrollando
nuevos formatos y estrategias
(banners programaticos, campanas
de Whatsapp, branded content,
realidad aumentada, interactividad,
etc). Como consecuencia, en el
mercado se demandan profesio-
nales mas enfocados en los medios
surgidos en los Ultimos afios y en
los codigos de comunicacion de

las nuevas generaciones. No son
solamente las agencias de publi-
cidad las que buscan profesionales

creativos, sino que grandes com-
panias y marcas estan montando
departamentos internos de creati-
vidad en sus propias estructuras.

Lapercepcionde marcayla
publicidad son elementos funda-
mentales en todas las empresas,
siendo Coca-cola, IKEA, Apple

o Nike algunas de las empresas
modelo que mejor trabajan estos
aspectos segun la edicion XXl del
informe “Agency Scope” realizado
por SCOPEN.

En Espana, el tejido empresarial
delaindustria publicitaria cada vez
crece mas, desarrollando nuevos
modelos, perfiles y empresas.
Segun datos del VIl Observatorio
dela Publicidad en Espana elabo-
rado por la Asociacion Espanola
de Anunciantes (AEA) en 2021, se

registro unincremento del 5,2%
empresas dedicadas a la publicidad,
alcanzando la cifrade casi 3.000
empresas. Asimismo, senala que

es unsector joven, renovadoy con
gran capacidad de crecimientoy
reinvencion.

Conrespectoalos graduados en
publicidad, este estudio refleja que
cadavez es mayor lademanda
enestaarea, aumentandoenun
2,4% los matriculados en carreras
de marketing, publicidad, etc.en
nuestro pais.

En ESNE, la futura UDIT, los alumnos
podran desarrollar su creatividad
conungrado transversal en el

que se combinan asignaturas de
disefo grafico, publicidad, creacion
de marcay audiovisual, pudiendo
incorporarse en el nuevo mercado.

EVOLUCION DEL NUMERO DE EMPRESAS DEL
SECTOR PUBLICITARIO

37.061 37.920 38.463

35.228

2015 2016 2017 2018

4297

40.859

Fuente:

Asociacion Espanola
de Anunciantes, informe
VIl Observatorio de la

Publicidad en Espana
2019 2020



¢,Por que estudiar un Grado en Publicidad
y Creacion de Marca?

El Grado en Publicidad y Creacion
de Marca se imbricaala perfeccion
en laestrategia de la Universidad de
Disenoy Tecnologia, pues aborda
diferentes aspectos creativos y tec-
noldgicos, que estanenlaesencia
conceptual de estainstitucion, y se
centraenlaempleabilidad a futuro
delos egresados, enelmarco
empresarial y productivo actual.

Ladiferenciaesencial de este
grado es el enfoque eminentemente
creativo y de realizacion practica,
que formara profesionales capaces
de abordar de maneraindividual
ciertas tareas hasta ahora enco-
mendadas a equipos creativos,
estudios o empresas.

Elvolumen de capital destinado a

la creacion, modificacion y mante-
nimiento de marcas de todos los
sectores econdémicos eslarazon
principal del crecimiento de la
demanda de nuevos profesionales
en “branding”, parte fundamental de
los contenidos de este grado.

La combinaciéon de marcay publi-
cidad, unida a un planteamiento teo-
rico-practico que incluye la creacion
de marcasy campanas desde el
primer momento, hace del Grado en
Publicidad y Creacion de Marca una
verdadera novedad que apreciaran
todos aquellos alumnos que quieran
acercarse de unmodo académico

y profesional alaempresa desde

la perspectivade la creatividad,
deseando aportar su talento con

la solida base de un conocimiento
profundo de las materias.

El estudio de este grado propor-
cionara un marco fiable y de calidad
atodoslos alumnos que quieran
formarse en ambas disciplinas para
entrar enel mercado laboral con
solvencia tedricay profesional.
Enélseabarcanlas areas mas
importantes de lacomunicacion
tanto de formateorica (arte,

disefo, marketing, publicidad)
como practica:

Publicidad
Estrategiay creacion de campanas
3600: digital, print, exterior.

Branding
Creacionde marcas para grandes
empresasy marcas personales.

Ideacion
Creatividad publicitaria, direccion
de arte, redaccion persuasiva.

Disefio Digital
Disefio Graficoy Audiovisual.

Los alumnos de este grado podran
desarrollarse profesionalmente en
alguno de los siguientes campos de
especializacion:

Publicidad

Direccion creativa, Direccionde
arte, Estrategia, Eventos, Campanas
digitales, Visual merchandising o
Fotografia publicitaria.

Creacion de marca

Identidad Corporativa, Naming,
Estrategiade marcaoMarca
Personal.

Diseno grafico
llustracion, Disefno editorial,
Infografia.

Audiovisual

Creacion de contenidos, Guion

y story boarding, Preproduccion,
Postproduccion, Motion Graphics.

Consultoria de marcay publicitaria

Publicidad y Creacion de Marca



Plan de estudios
Curso Académico 2023-24

4 anos/240ECTS

Asignatura Semestre Créditos Asignatura Semestre Créditos
1" curso /60 ECTS
Introduccion a la Publicidad 1 Ideacion Publicitaria 2 6
Fundamentos del Branding 1 Sociologiay Marketing 2 3
Historia de las Marcas 1 Psicologia de la Percepcion P 3
y la Publicidad .

Inglés| A 6
Teoriade la Comunicacion 1 -

Fundamentos de la Creatividad A 6
Disefio Digital | 2 - e

Dibujo Artistico A 12
2°curso/60ECTS
Storyboard y Guion Aplicado 1 Redaccion Publicitaria 2 6
Fotografia 1 Disero Digital Il 2 6
Publicidad y Piezas 1 Estudio del Publico Objetivo 2 6
de Comunicacion ; ,

Marketing de Consumidor 2 3
Semiodticay Leguaje Visual 1 .

Taller de Disefio de Marca A 12
Oratoriay Presentacion 1 .

Inglésli A 6
3 curso/60ECTS
Taller de Proyectos 1 6 Analisis de Tendencias 2
Comunicacion Audiovisual 1 6 Emprendimiento 2
Legislacion Aplicada 1 3 Packaging 2
Técnicas de co-creacion 1 3 Direccionde Arte A 12
Diseno Interactivo 2 6 Practicas Académicas Externas A 12
4°curso/60ECTS
Taller de Audio 1 Postproduccion Digital
Productos, Mercados 1 Espacios y Experiencia
y Medio Publicitarios de Marca
Investigacion Cualitativa 1 Big Data y Analisis 2 3

» de Informacion
IntroduccionalalA 1
. . Creacion de Marca Personal 2 3
Publicidad Social 1
y del Tercer Sector Estrategia Publicitaria 12
_ : . yde Marca

Edicién de Video Publicitario 2 6

Trabajo Fin de Grado A 12



1 Curso

Introduccion
alaPublicidad

Elalumno conoceralas bases de
lacomunicacion publicitaria: los
mensajes, los medios, la estrategia
y la eficacia.

Fundamentos del Branding
Se exploraranlas bases delacrea-
cidén de marcasy de su evolucion
paraadaptarse al mercado, tanto
desde un punto de vistade marke-
ting como conceptual y visual.

Historia de las Marcas

y laPublicidad

Una perspectiva historica
delacomunicaciony laimagen
delas empresas enlos medios

de masas, desde su aparicion hasta
nuestros dias.

Teoriade laComunicacion
Se adquiriran conocimientos
basicosy actualizados de las teorias
que rigen elmundo de lacomunica-
cionengeneraly de los medios mas
actuales en particular, incluyendo
las redes sociales.

Diseiio Digital I:

Diseiio Vectorial

Aprendizaje practico del diseno
vectorial como herramienta basica
y fundamental para la produccion
y desarrollo de proyectos graficos.
Utilizacion de Adobe lllustrator.

Ideacion Publicitaria
Técnicasy practicas de creatividad
aplicadas ala elaboracionde
mensajes publicitarios y campanas
360° que alcanceny seduzcanal
publico objetivo establecido.

Sociologiay Marketing
Compresion de como la sociologia
daun punto de vistamas amplio
sobre las necesidades globales de
losindividuos y como aplicar estos
conocimientos almundo del marke-
ting de productos y servicios.

Psicologiadela
Percepcion

Andlisis y estudio de los aspectos
psicologicos que influyen enla per-
cepcion humana. Su conocimiento
es esencial dentro del campo del
diseno para poder desarrollar
discursos graficos o audiovisuales
que sean capaces de conectar con
los receptores.

Inglésl

Habilidad imprescindible enuna
industriainternacional comoesla
de Publicidad y Creacion de Marca.
A cadaalumno se le matriculaenun
grupo en funcion de su nivel.

Fundamentos
delaCreatividad
Fundamentos tedricos y principios
basicos del concepto de creati-
vidad, técnicas para estimular la
creatividad, aplicacion practica

de metodologias de trabajo inter-
disciplinary Design Thinking para
desarrollo de proyectos de disefio.

Dibujo Artistico

Estudioy practicade formas, luz
color, claroscuro, encaje, propor-
cidény composicion, conociendo
técnicas humedasy secasy
trabajando con diversos acabados,
texturas, procesos y métodos de
dibujo con naturalezas muertasy
modelosreales.

2°Curso

Storyboard y Guion
Aplicado

El objetivo de laasignatura es dotar
alalumno de las herramientas
necesarias paradesarrollar una
correctarepresentacion visual de
unaideaatravés de la construccion
de unguiony laconfeccionde un
storyboard.

Fotografia

Se conoceranlos aspectos funda-
mentales de la historia de la foto-
grafiay suusoy aplicacionde las
mismas. Se aprendera el manejo de
una camara profesional, asicomo
su uso enun plato profesional para
fotografiar personasy objetos.

Publicidad y Piezas

de Comunicacion

Asignatura eminentemente practica
enfocada ala elaboracion de piezas
graficas destinadas a la difusion
delos valores de las marcas o sus
acciones comerciales.

SemiodticayLenguaje
Visual

Analisis y creacion de piezas crea-
tivas desde el punto de vistade los
significados evidentes u ocultos del
lenguaje visual y audiovisual.

Oratoriay Presentacion
Practicade la persuasionoraly
escrita, creando presentaciones de
altoimpactoy convincentes.

Rredaccion Publicitaria
Técnicas creativas pararedactar
esloganesy textos de marcay de
campana, expresando los valores
delas marcasy captando laaten-
cion de publico objetivo

Publicidad y Creacion de Marca



Diseiio Digital ll:
Tratamiento Digital
delmagenes

Aprendizaje practico de Adobe
Photoshop como herramienta
basica de tratamiento digital de
imagenes en mapa de bits.

Estudio del Publico
Objetivo

Andlisis y profundizacion en el
conocimiento del comportamiento,
los intereses y las motivaciones de
las personas alas que las marcas
dirigen sus comunicaciones.

Marketing de Consumidor
Estudio delas técnicas que se
emplean para centrar los objetivos
de las empresas enlos verdaderos
intereses de los consumidores,
optimizando tanto los valores

de las marcas o su portfolio

de productos como su discurso
paradarse aconocer.

Tallaer de Diseino de Marca
Asignaturaenlaque el alumno ela-
bora de forma autonoma proyectos
de branding basados en el mundo
real, aplicando los conocimientos
adquiridos hastaelmomentoenel
resto de asignaturas.

Inglésli

Ampliacion de los conocimientos
deinglés|conenfoque técnicoy
especifico de disefo para que el
alumno puedadesarrollar su futuro
trabajo profesional en entornos
internacionales.

3" Curso

Taller de Proyectos
Elalumno elabora de forma auto-
noma proyectos completos

de disefno grafico que resuelven
necesidades especificas plan-
teadasenelmundodelaempresay
las instituciones, paralo que aplica
los conocimientos adquiridos en
otras asignaturas.

Comunicacion Audiovisual
Creacion de piezas audiovisuales,
de marcay publicitarias, desde

la pre-produccion hasta el montaje,
conmanejo de camarasy equipos
de edicion.

Legislacion Aplicada
Conocimientos necesarios para
desarrollar la actividad profesional
dentro del marco juridico espanol
vigente.

Técnicas de Co-creacion
Los alumnos practicaran la crea-
cion colectiva mediante diferentes
técnicas que facilitan el trabajo
creativo en equipoy la seleccion de
las mejores ideas para proyectos de
marcay publicitarios.

Diseiio Interactivo
Formacion centradaenlos con-
ceptos de UX (User Experience)

y Ul (User Interface), esenciales
en proyectos de disefo digital.
Enfocada a laadquisicion de auto-
nomiay solvenciaen el proceso de
conceptualizacion de un proyecto,
elaboracion de prototipos y desa-
rrollo de interfaces interactivas.

Analsis de Tendencias
Exploracion de la actualidad crea-
tiva, visual y publicitaria, analizando
laevolucion de las corrientes enlos

diferentes sectoresy publicos de
caraacrear piezas frescas, actuales
y que conecten con el publico al que
sedirigen.

Emprendimiento
Elalumnado aprende la metodo-
logia basica para elaborar un plan
de negocioy conocer los aspectos
legales necesarios paradesarrollar
actividades de emprendimientoy
ejecucion de trabajos por cuenta
propia.

Packaging

Aspectos técnicosy tedricos de
proyectos de disefio de packaging,
envasesy soportes desdelo crea-
tivo hasta el proceso productivo.

Direccionde Arte

Elalumno es capaz derealizar la
direccion de arte en un proyecto
complejo de comunicacion y/o
publicidad que incluyailustracion,
disefo gréafico, direccion de arte
publicitaria y creacion audiovisual,
de manera que puedaimplementar
un proyecto 3600 demostrando
todas las habilidades y destrezas
adquiridas en el grado.

Practicas Académicas
Externas

Elalumno aplicalos contenidos
adquiridosenel cursoenun
entorno profesional real. Las prac-
ticas se desarrollan en unaagencia
publicitaria 0 de branding,oenel
departamento correspondiente en
grandes marcas. Estan tuteladas
por un profesional en laempresade
destinoy un tutor académicoenla
universidad.




4° Curso

Taller de Audio

Asignatura que aborda el sonido
desde un punto de vistacomu-
nicativo, técnicoy creativo, tanto
para piezas exclusivamente de
audio como paralacreacionde
audiovisuales.

Productos, Mercados

y Medios Publicitarios
Conocimiento de los conceptos
implicados en productos, mercados
y medios de publicidad y lainterre-
lacion que existe entre ellos en su
actividad social para aplicarlos al
mundo del marketing.

Investigacion Cualitativa
Introduccion alas técnicas de
investigacion basadas en el cono-
cimiento profundo del producto o
marcaapromocionar, asicomo del
publico al que se podria dirigir.

Introduccionala
Inteligencia Artificial
Conocimiento de las bases dela
Inteligencia artificial en lo relativo
alacreacion deimagenes, como
se generan,como aprovechar al
maximo su potencial y donde estan
los limites.

Publicidad Social

ydel Tercer Sector
Aplicacion de los conocimientos
publicitarios y creativos en general
ala consecucion de objetivos
sociales,de ONGsy proyectos

de Responsabilidad Social
Corporativa.

Edicionde Video
Publicitario

Herramientas para edicion de
material audiovisual con solvenciay
expresividad. Aplicacion simultanea
delacreatividad, el disefioy la
capacidad comunicativay artistica,
relacionando esta asignaturacon
otros campos como el disenoy la
animacion 3D, comunicacion audio-
visual, grafismo, disefio web.

Postproduccion Digital
Asignatura que revisalos con-
ceptos basicos de los graficosen
movimientoy efectos visuales,
capacitando alalumno pararealizar
proyectos audiovisuales complejos,
queincluyanungran nivelde
postproduccion digital mediante la
utilizacion de software de composi-
cion multicapa.

Espacios y Experiencia
deMarca

Disefno de espacios, tanto fisicos
como virtuales, enlos que el consu-
midor entra en contacto

conlas marcas, desde las tiendas
aloseventos.

Big Datay Analisis

de Informacion
Proporcionalos conocimientos
basicos sobre el manejodela
ingente informacion que son
capaces de aportar las nuevas
tecnologias, aprendiendo a extraer
datos valiosos para nuestros

propositos comunicativos, de caraa
la creacion de imagenes, conceptos

oideas de campana.

Creacionde Marca
Personal

Elalumno pondraen practica todo
lo aprendido referido alas marcas
y empresas para aplicarloasu
propiaimagen como profesional
ocomoreferente.

Estrategia Publicitaria
ydeMarca

Estaasignatura aporta el angulo
estratégico alacreacion de marca
y de campanas, centrandose en las
lineas de actuacion temporales,
deinversiony de mercado para
lograr de forma optimalos resul-
tados propuestos.

Publicidad y Creacion de Marca



Trabajo
Finde Grado

El Trabajo de Fin de Grado repro-
duce de forma fiel un proyecto

de branding o de publicidad, o
ambas cosas. Elalumno podra
decidir el enfoque de su proyecto
dentro de unos parametros esta-
blecidos, siendo siempre necesario
realizar unainvestigacion aca-
démicay de mercado solida que
garantice la viabilidad y efectividad
deltrabajo final.

gl b e e <t \

10

unicef

Producciony
Documentacion

Las piezas finales hay que produ-
cirlas con lamaxima profesiona-
lidad. Todo el proceso debe quedar
perfectamente documentado en

la memoria, pieza fundamental

del TFG. Desde un proyectode
branding personal al disefio de una
campana para un objetivo social o
comercial, los TFGs se convierten
enuna pieza de portfolio que los
alumnos podran mostrar orgullosos
ensuentradaen el mundo laboral.

#rescatainfancia

unicef @

518 e de menaces da mas de 10 paites. usiceles

Lussheimer.

PROJECTA enla categoria “Humana’.

Investigacion

Laprimerafasedel TFGesla
decisionde latematicaodelaidea
matriz del proyecto. Estaparte es
esencialy se realiza con la colabo-
racion de tutores especialistasenla
materia, que ayudaran al alumnado
adecidir y ainvestigar, (tanto de
formainformal como en modo aca-
démico). Lainvestigaciones labase
de cualquier proyectode TFG.

Creacion

Los TFGs pueden adoptar multi-
ples formas y abordar aspectos
casiinfinitos dentro de la tematica
del Grado. Pero sea cual seala
orientacion de proyecto, lo esencial
eslacreacion en base alo investi-
gado. Pensar qué y como debera
realizarse para obtener los resul-
tados deseados.

Elalumno contara aqui también
conlaasesoriade tutoresy profe-
sores de todas las materias. Diseno
enbase a estrategiasy a objetivos,
eselejedeun TFG.

Rescatainfancia es una campana social para UNICEF
que, mediante unlenguaje visual metaférico, traduce
la paralisis existencial de estas criaturas y denunciael
doloroso cruce entre lainfanciay la guerra. Proyecto
desarrollado como Trabajo de fin de grado por Lara

El proyecto de Lara Lussheimer #rescatainfancia
ha ganado uno de los reconocimientos gaudeamus



Conexion
Empresarial

Larelacion Universidad-empresa es vital para el éxito
profesional de los alumnosy, por o tanto, su formacion
universitaria esta absolutamente vinculada con el
mundo empresarial. Por este motivo, ESNE ha desa-
rrollado un ecosistema de empresas e instituciones
que colaboran en la actividad académica con su
asesoramiento e intercambio de experienciasy conla
involucracion de profesionales en proyectos desarro-
llados por los propios alumnos.

ESNE colabora, entre otras, conlas
siguientes empresas e instituciones:
Huawei, Interbrand, Barfutura, Grow
Comunicacion, Izen Producciones,
DDB, Factoria Cultural, FutureBrand,
McCann, The Cocktail, Proximity,
2gether, Accenture, Banco Santander
eInjuve.

Las diferentes titulaciones que imparte ESNE des-
tacan por su estrecha colaboracion en proyectos de
innovacion y experimentacion con grandes multinacio-
nales. Ademas, ESNE desarrolla unaintensaacti-
vidad de investigaciony transferencia de tecnologia
mediante sus grupos del [+D+iy su vinculacion con las
empresas punteras de cada area del Disefo.

ESNE es pionera en el campo de la investigacion apli-
cada al ambito del disefno, participando en proyectos
deinvestigaciony desarrollo multimedia y digitales.

El profesorado participa en programas de investiga-
cion Nacionales (I+D+i) e Internacionales (Programa
Marco de la Union Europea) fomentando la participa-
cionde los alumnos en los proyectos. De este modo,
acercando lainvestigacion avanzada alos alumnos
de Grado, se potencia la adquisicion de nuevos
conocimientos y, principalmente, el aprendizaje que
les permita evolucionar hacia los profesionales que
tendran que ser en el futuro.

Por otraparte, ESNE es conocedor de las realidades
estructurales de cada sector, por lo que procura
disefary proponer convenios de colaboracion bidi-
reccionales amedidade las realidades de cadaunode
esos sectores, que puedan generar un valor anadido
que contribuya a su crecimiento y consolidacion.
Actividades que son desarrolladas a través de enti-
dades independientes como el Observatorio Espanol
del Disefo, creado para analizar de forma continuada
laimportancia del disefoy de las industrias creativas y
culturales enlaeconomia espanola.

ESNE forma parte de las principales asociaciones

y participa activamente en eventos de cadauno de
los sectores de laeconomia creativay digital con la
idea de compartir conocimientos y conla conviccion
de poder aportar mayor competitividad y eficiencia
gracias alapreparacion de sus alumnos. ESNE es
miembro de ADG Laus, Asociacion de Directores de
Artey Disenadores Graficos y DIMAD (Asociacion de
Disefiadores de Madrid).

Publicidad y Creacion de Marca



Equipos e instalaciones para
Publicidad y Creacion

de Marca

El Campus Universitario de ESNE, cuenta conlos
mejores equipos tecnoldgicos y profesionales que
se utilizan enlas grandes empresas. Aulas Mac,
aulas Wacom Cintiqg, laboratorios informaticos conla
tecnologia mas avanzada, equipos de VR, Medialab,

Laboratorio de Fabricacion Digital (FabLab), talleresy
maquinas de ultima generacion, algunas de ellas Unicas
en laUniversidad espanola, que ofrecen las instala-
ciones mas vanguardistas para el desarrollo profesional.

Elusodela ultima
tecnologiay de
diferentes herra-
mientas informaticas
es constante durante
los 4 aflos de carrera
universitaria.

EquipamientoIT

ESNE cuenta con 12 aulas informaticas con equipos
y programas adaptados a las necesidades de cada
asignatura. Dispone de un aula Mac para proyectos
especificos sobre este entorno. Hay laboratorios con
tabletas graficas Wacom Cintiq de 22".

Las Cintiqg son herramientas profesionales utilizadas
especialmente en lailustracion, animacion y retoque
fotografico.
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Todas las aulas disponen de equipamiento audiovi-
sualy pizarras tactiles digitales, que ofrecen unaalta
resolucion deimagenesy colores,imprescindible para
aprender diseno.

En ESNE encontraras a tu servicio todo lo necesario
para poder desarrollar al maximo tus habilidades
durante tu formacion.



Medialab

Camaras digitales de
videoy fotografia, focos

y flashes, microfonosy
grabadoras de sonido,
pértigas, pantallas croma,
mesas de fotografiade
producto, tripodes, gafas
derealidad virtual Oculus
Rift, software paravideo
mapping, equipos de
Motion Capture para
capturade movimientoen
3Dy equiposy software
de fotometria, etc., que
conviertenenrealidad
audiovisual aquellasideas
y proyectos que nacen
delacreatividad de los
alumnos.

ESNE Medialab,
ellaboratorio multi-
mediaque davidaa
los proyectos.

ESNE cuentacon
aulas paraque los
alumnos adquieran
habilidades de dibuijo,
bocetaje eilustra-
cién: herramientas
fundamentales para
elmundo profesional.

Publicidad y Creacion de Marca



Mapa formativo
para el éxito profesional
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Conocimientos transversales Conocin
. . x I Teoria
Comunicacion Conocimiento tedricode lapt
doray analitica.
Gestion de Proyectos | Disefio .
Creatividad y conocimientos ¢
funcionales, estéticas y técnic
Emprendlmlento | Herramientas graficas y audi
Conocimiento de las herramie
Innovacion
Desarrollo de proyectos con
Creacion de propuestas para
Procesos creativos
Herramientas graficas
Conocimiento de las herramie
Capacidad Critica
|l Practicas
. . . Experiencia en el ambito prof
Design Thinking actividades.
- a0 [ Inglés
Trabajo creativo Destrezas paraexpresarse et
o
1" curso 2° curso 3° curso




lientos especializados

Salidas profesionales

Iblicidad y branding, espiritu critico y capacidad investiga-

specificos para el aprendizaje de caracteristicas formales,
as del disefio.

ovisuales
ntas analdgicas y digitales para la creacion de proyectos.

iplejos

empresas o servicios enfocadas a marcas o instituciones.

ntas analdgicas y digitales para la creacion de proyectos.

>sional, capacidad de trabajo en equipo y organizacion de

1inglés en ambitos profesionales.

4° curso

Publicidad

Identidad Corporativa, Disefio Editorial,
Direcccion de Arte, Disefio de Packaging
estratégico, llustracion e Infografia 2D.

Creacionde marca

Identidad Corporativa, Naming, Estrategia
de Marca o Marca Personal.

Diseno grafico
llustracion, Disefo editorial, Infografia.

Audiovisual

Creacion de contenidos, Guiony Story Boarding,
Preproduccion, Postproduccion, Motion
Graphics.

Consultoria de marcay publicitaria

Publicidad y Creacion de Marca




Publicidady Creacion de Marca

Ferias, eventos
Y CONCUrsos

Premios
nacionalese
internacionales

ESNE harecibido decenas de pre-
mios alolargo de los afos. Ha sido
galardonado en varias ediciones de:
Premios Laus, de la Asociacion de
Disefadores Graficos de Cataluna,
Premios Young Ones, del Club de
Creativos Publicitarios de Nueva
York, Premios del Club de Creativos
de Espana, Premios JC Decaux,
Premios Drac Novell, Premios
Gaudeamus Projecta del Colegio
Oficial de Disenadores de Cataluna,
Adobe Design Achievement...

Asimismo el alumnado ha sido selec-

cionado en las prestigiosas becas

de Fabrica del grupo Benetton para
realizar estancias de varios meses
en Treviso, Italia.

Presentarse a un premio enfrenta
alalumnado con sus pares dentro
y fuera del pais, amplia sus capaci-
dades como disefades y mejorasu
portfolio creativo.

Actividades de Publicidad Social

y Solidaria

Seminario continuo de Disefo Solidario con diversas ONG.

A nadie le gusta esperar,la
campanade los alumnos Tristan
Alcover, Adriana Alvarez y Valeria Xu
y supervisado por el profesor Sergio
Santos consigue un Plataenlos
premios JCDecaux 2021.

Pre a 100803 E
o027
\b ‘.

Viaje al London
LDesign Festival
Viaje al Festival Young lllus
Conferencia sobre Conferencia Premios SELECTED (Bilbao) Masterclass |Portrait G
disefio de productos Nacionales L Conferencia sobre el estado
|digitales Lde Disefio LTaller deilustracion | Sobre packaging | delapublicidad _Taller defc
1 .
!
Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero
Eventos
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Masterclasses

Desde el Grado de Publicidad y Creacion de Macainten-
tamos conectar a nuestro alumnado con los principales
creadores del mercado. Recientemente se han realizado
talleres con: Alejandro Magallanes (llustrador Mexicano)
oYinsen (Estudio de Disefio). Por el salon de actos han
pasado conferenciantes como: Banjo Soundscapes,
Annandaniel (Anna Devis and Daniel Rueda), el equipo

creativo de Ogilvy, creadores de la premiada campana de
Lola Flores para Cruzcampo, las Premio Nacional Evay
Marta Zarzay unlargo numero de llustradores, creativos,
publicitarios, creativos audiovisuales, tipografos...

Workshop organizado por la Casa de México
en Espana, a cargo del reconocido ilustrador
Alejandro Magallanes.

ElenaArocalara, ESN E
Ariadna Rosmari -
Varela Alcaraz, Feel Motlon
Valeria Xu, Andrea
Malachy Pollyana . .
Berrios Corrales International Short Film
ganadores del Festival for Designers. 276
Inspirathon’21. . ..
cortometrajes participantes,
33 Universidades de todo
elmundo, 17 nacionalidades
representadas.
Inspirathon
Primera maraton creativay
de diseno conmasde 100
alumnos participantes.
LInspirathon Mesaredonda:
trated Self- Viaje al Museu Elestado
llery Mesa redonda: {del Disseny (BCN) | de lailustracion I_Graduacic')n
The future o )
tografia Lof Graphic Design LT aller de serigrafia LFeeImotion I_T aller sobre Fancine
, 1
Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
anuales
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Dimension

Internacional

Una parte esencial de la formacion
delos alumnos de ESNE es pre-
pararles para su pertenenciaaun
entorno global promoviendo nume-
rosas experiencias internacionales
con ejemplos de anos anteriores
como talleresy viajes de estudios a
las principales capitales del disefio
y lasindustrias de cada area, asi
como la participacion en concursos
dentroy fuera de Espana.

Todos los estudiantes de Grado
cuentan con clases deinglés como
parte de suformacion obligatoria,
pudiendo optar también a cursos
preparatorios de certificaciones ofi-
ciales, y reciben de maneraeventual
cursos o conferencias eninglés, todo
ello enfocado areforzar su capa-
cidad de comunicarse con equipos
multiculturales en laindustria.

Los alumnos participan en
workshops con estudiantes y
profesores de universidades
socias, en Madrid o en sus
ciudades, con experiencias
recientes en Nueva

York, Oporto, Londres,
Amsterdam o Hong Kong.

Los alumnos pueden también
inscribirse en las experiencias y
programas internacionales disponi-
bles cada ano. Ademas, cadavez es
mas frecuente que alumnos de otras
nacionalidades opten por ESNE
como centro para su formacion en
diseno, dando lugar aun entorno
mas intercultural donde se fomentan
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las actividades que potencienla
diversidad del estudiantado.

La Oficina de Relaciones
Internacionales trabaja de manera
continua parala firma de nuevos
acuerdos, enfocados tantoala
movilidad tradicional como ala

de excelencia en centros como

el TEC de Monterrey, SVA o Pratt
Institute en Nueva York.

Se promueve también de manera
especial lamovilidad de estu-
diantesy profesores conlas
universidades socias, tanto para
Europa, pudiendo optar alas becas
del programa Erasmus+, como
para paises extracomunitarios a
través de los convenios bilaterales,
aumentandoy mejorando paraello
cadaanolacalidady cantidad de
colaboraciones. Los estudiantes
pueden proponer realizar prac-
ticas en el extranjero, pudiendo
optar alas becas disponibles para
paises europeos.

Todos estas acciones suponenen
conjunto una oportunidad para que
los alumnos y docentes convivan
también en Madrid con otras
culturas de quienesrealizan una
estanciaen ESNE como destino,
enriqueciendo asi las experiencias
delaprendizaje también eneldiaa
diadel centro.

Anivelinstitucional, ESNE forma
parte de CUMULUS, la Asociacion
de Universidades dedicadas

al Disefio masimportante del

“ Erasmus+

Enriqueciendo vidas, abriendo mentes.

panorama internacional, que
promueve la educacion e inves-
tigacion conjuntaenlas areas de
Arte, Disenoy Comunicacion.

YA L%

China Central Acadensy of Fine Arts

POLL.DESIGN
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MILANG 1863
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Casos de exito
Factoriade Talento

El Grado en Publicidad y Creacion
de Marca preparaalos alumnos
paraunmercado dinamicoyen
constante evolucion.

Es por ello que tiene graduados
trabajando en sectores muy dife-
rentes de laindustria: audiovisual,
disefno 3D, diseno grafico, branding,
packaging, editorial, diseno app,
UX/Ul, web...

En cadapromocion, aquellos
alumnos con mas capacidad de
trabajo einterés por el Grado
suelen prolongar sus practicas
profesionales curriculares mien-
tras completan su aprendizaje en
ESNE. Muchos de ellos cuando
terminan el Grado tienenya el tra-
bajo asegurado enlas empresasen
las que han prestado sus servicios
como becarios en practicas. Desde
el Grado de Publicidad y Creacion
de Marca se ofrecen formacion,
apoyoy contactos profesionales
alos alumnos para su perfecta
inmersion en el mundo laboral.

Graduados
enempresas
del sector

Branding: Javier Leal, Senior
Brand Designer en Superunion.
Alvaro Ramos, Junior Designer en
Interbrand.

Publicidad: Sergio Santos,

D. Arte en Aracnofobia.

A nadie le gusta
esperar, la
campanadelos
alumnos Tristan
Alcover, Adriana
Alvarez y ValeriaXu,
tiene como objetivo
visibilizar y recordar
alapoblacion
larealidad de la
Covid-19enlos
paises de ingresos
mediosy bajos,
poniéndolaen
contraste conla
nuestra.

Packaging: Carlos Giménez,
Disenador en Delamata Design.
Diseno Grafico: Amelia Mufoz
Galindo, en TechlIT.pro.
Experiencia de Usuario: Rodrigo
Sanudo, Ul Designer en Numbrs
(Zurich). Pablo Santamaria
Fernandez, Digital Experience
Consultant en Vector ITC Group.
Marta Garcia Henche, UX/UI
designer en Hetikus.

Diseiio Grafico y Web: Carolina
Gonzalez Marin, Junior Digital
Designer en Deloitte Digital.
Amalia Peigneux, Disenadora
Graficay Digitalen EDT Eventos.
Caridad Lorenzo Gomez, Graphic
Designer en Tratos (Inglaterra).

Beatriz Peralta, Disefiadora Junior
en The Woork Co.

Disefio de Apps: Melisa Loza
Martinez, Disefador Grafico en
Tu-App.net.

Diseno Grafico y Editorial: Laura
Pere, Disefiadora Graficaen User
T38. Daniel San Roman, Disefiador
enLa CasaEncendida.

Diseio 3D: Gonzalo Miranda, Art
Director and 3D Artist en Serial Cut.
Carlos Lorca Alvaro, Junior 3D Artist
enSecret 6,Inc.

Disefo Audiovisual: Pablo Garcia
Lucio, Disefador Graficoy Director
de Arte en Raro Producciones.

Publicidad y Creacion de Marca
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Las dos alumnas plantean en
este proyectorecordary rea-
firmar laesenciade lacadena
de comidarapida Burger King:
ElFuego.

Partiendo delinsight de que

es mejor demostrar las cosas
conacciones que contarlas, el
concepto de lagraficatambién
seinspiraen el poder delo
primitivo y sencillo, utilizando
recursos basicos para crear
metaforas visuales que
conectan con el publicoy sus
propias pasiones.

It’'s Easier Done Than Said,
proyecto editorial condeco-
rado con Laus Plata2022.
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Los proyectos Invisible Wary The art of
war de Valeria Xu, Adriana Alvarez, Ariadna
Martinez y Laura Ufa, alumnas del Grado
en Disefno de Multimedia y Grafico, reciben
un pencil de platay bronce en el festival The
Young Ones.

Young Ones Student Awards es un festival
internacional de creatividad publicitaria
organizado en Nueva York en el que han
participado mas de 70 universidades y
escuelas internacionales con mas de 300
inscripciones.

Political Hues, campana para
The New York Times.

Donde se creaba unaedicion

especial del periédicoNYT =
impreso solo enamarilloy negro NO POLITICAL HUES

deSpUéS de haberle eliminado THE FIRST HONEST YELLOW PRESS :

los colores de impresion cyany ;

magenta asociados alos partidos

Demacratay Republicano.

[ W e
el o

== EheNew Jork Times ==

Los ocho estudiantes ganadores
han sido Fabio Spagnoli, Carla
Goldstein, Rocio Lerdo de
Tejada, Ana Mufoz, José Antonio
Gonzalez, Lucia Peralta, Silvia
Garciay Angel Garcia Dominguez
y han estado coordinados por el
profesor de ESNE Mikel Ortega.

Publicidad y Creacion de Marca



7 razones para
elegir ESNE

1.

ESNE es el Campus
Universitario de Diseno
y Tecnhologiamas grande
de Espana.

El Campus esta situado en el centro
de Madrid con facilaccesoen
metro, autobus o cercanias. Al ser
un centro especializado, todos los
alumnos comparten los mismos
intereses e inquietudes por el
mundo del Disefio de Interioresy la
creatividad, aunque sean de otras
areas como el Diseno de Producto,
el Disefio Grafico, Disefio de Moda...

2,

Centro pionero en el lanza-
miento de titulaciones de
Diseioy Creatividad.

Todos los titulos que ofrecemos
estan regulados y auditados conti-
nuamente para seguir acreditando
el mejor valor:la excelencia.
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3.

Las instalaciones estan
totalmente orientadas
al éxito del alumno.

Cuentaconalgunasinstalaciones
unicas en la Universidad Esparola,
como laMaterioteca, el laboratorio
de Fabricacion Digital (Fab-Lab),
integrado en lared de laboratorios
de fabricacion digital del MIT,

aulas Wacom Cintig de 22", aulas
de dibujo, tecnologia de Realidad
Virtual,...

4.

El profesorado esta com-
puesto por profesionales
acreditados.

Muchos de ellos trabajando en
activo, apasionados de su profesion,
accesibles y comprometidos con
laeducacion conlos que compartir
inquietudes y vocacion.

90%

tasa de empleabilidad
alos 6 mesesde
terminar los estudios.

S.

Elmodelo educativo se
basa en proyectos vincu-
lados a empresas para que
el aprendizaje esté adap-
tado almundoreal.

Los alumnos realizan practicas
extracurriculares y desarrollan
proyectos profesionales como PFG.
El Campus esta lleno de experien-
cias: ferias, concursos, masterclass,
vigjes...

6.

ESNE mantiene convenios
bilaterales conalgunas de
las mejores universidades
del mundo en paises como
EEUU, ltalia, Alemania
oCoreadel Sur.

De esta forma los alumnos podran
vivir una de las experiencias mas
enriguecedoras de la vida universi-
taria: la experienciainternacional.

Los grupos sonredu-
cidosylaatenciones
personalizada.

De esta manera se consigue
que aprovechen al maximo su paso
por la Universidad.



Testimoniales

Guillermo Gallardo
de Comunica+A,
graduado en ESNE.

66 Estoymuyagradecidoa ESNE por
ser un centro compuesto de grandes
profesionales en el mundo del diseno,
que han conseguido dotarme de los
conocimientos necesarios para poder
ejercer como disefiador hoy endiaen
unade las mejores agencias del sector
dela publicidad esparola.

Jorge Arévalo,
ilustrador, disenador
y profesor de ESNE.

66 ESNEtieneelganchodelas
nuevas disciplinasy laesenciade
las antiguas escuelas de arte.

Blanca Oriz, Creative
Director en DAVID,
graduadaen ESNE.

66 De mipasopor ESNE mellevo
que con trabajo se puede llegar
lejos. Es unlugar que potencia

el talento, pero que sobre todo
recompensa el esfuerzo.

Cristina Giménez,
Freelance Designer at
&Walsh, graduada en ESNE.

66 ESNE hasignificado unespacio
seguro donde poder experimentar,
desarrollarme y descubrir hacia
donde quieroir. En profesiones
particularmente vocacionales y
poco convencionales es espe-
cialmente importante rodearse de
buenos referentesy orientadores
que mantengan viva esavocaciony
sepan sacar lomejor de i, algo que
he tenido la suerte de encontrar
tanto en el equipo docente comoen
mis companeros durante los cuatro
anos carreray alahorade enfren-
tarme al mundo profesional.

Pedro Parra,
graduado en ESNE,
emprendedor.

66 EnESNEnosoloseforman
disenadores, se forman grandi-
simos profesionales. El sistemade
estudios transversal me ha permi-
tido desarrollar de forma creativa
mis talentos ademas de descubrir
nuevas e interesantes areas del
diseno. Los profesores son autén-
ticos expertos y nos motivana
sacar lo mejor de nosotros mismos,
siempre de una forma personal

y fomentando en todo momento
nuestro talento.
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Spotify Premium Streets,
proyecto condecorado Bronze
Pencil Young Ones Brief 2021rea-
lizado por Carolina Moyano, Marta
Gomez-Acebo, Maria Hernandez,
Sara Ramudo, Carolina Raposo,
Jimenalzaguirre, Diego Diaz, Juan
Calabuig, Jorge Vegay Anibal De
Andrade. EInimero de accidentes
de trafico seincrementaano tras
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afnoy unade las principales
causas son las distracciones
delos conductores debido
alosimpactos masivosdela
publicidad.

Bajo esta premisa, laideade la
campana para Spotify de los
estudiantes de ESNE se centra
enlaeliminacion de anuncios
endeterminados puntos de las

ciudades. Su propuestaeslade
comprar espacios publicitarios
tanto en publicidad exterior como
vallas publicitarias, marquesinas
omedios imprensos, como

en publicidad online enredes
sociales donde al dar click los
usuarios obtienen 30 minutos de
Spotify Premium para disfrutar en
laconduccion.
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